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Schwerpunkte und Vorwissen

= Digitale Produkte und Dienste, die darauf aufbauenden Geschaftssysteme und die daftr
erforderlichen Anwendungssysteme stehen im Zentrum unseres Programms.

» Dabei bearbeiten wir spezifische Fragen rund um die Medien- und Softwarebranche,
beschaftigen uns aber auch mit tbergreifenden Fragen der Digitalisierung von Unternehmen.

» Im Fokus unserer Veranstaltungen im MSc BWL stehen die Analyse 6konomischer Prinzipien,
technologischer Trends sowie praktischer Losungen aus Anbieter- und Nutzersicht.

» Die speziellen Themen orientieren sich dabei an den Forschungsschwerpunkten des
Lehrstuhles uns sind somit nahe an der jeweiligen ,,Forschungsfront“. Forschungsprojekte werde
nicht selten in enger Kooperation mit Unternehmen durchgefthrt.

» Vorwissen zum Themenfeld der digitalen Produkte und Dienste bzw. zur unternehmerischen
Sicht auf Informations- und Kommunikationstechnologien im allgemeinen wird formal nicht
verlangt, ist aber von Vortell.
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Uberblick zur Kernveranstaltung Digital Products and Services

Digital Products & Services

Foundations

Digital Media

Software

- Economics of Digital Goods
- Technologies of the Internet
- Business Models and Ecoystems

- Multi Channel Media
- Personalization

- Social Media

- Open Access

- Content Protection

- Open Source

- Software-as-a-Service

- Plattform Concepts and
the Value Chain

» Die in Englisch gehaltene Kernveranstaltung im MSc BWL vertieft ihr Wissen zu
O0konomischen und technischen Fragen im Umfeld digitaler Produkte und

Dienstleistungen.

= Nach einem kurzen Teil zu fundamentalen Prinzipien folgen die zwei Haupt-
themenbldcke zu digitalen Medien und dem Software Business mit den jeweiligen

Unterthemen.
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Vorlesung und Ubung: ! : :
. ' Pflichtveranstaltung |
New Products: From Ideas to Markets (WiSe) O, 90

(erstmals WiSe 2011/12 in Kooperation mit anderen Lehrstihlen)

9 ECTS
Vorlesung und Ubung: P B S
Digital Products and Services (SoSe) ' Kernveranstaltung
Innovation 6ECTS 1
(& Information) Seminar: i Vertiefung d. Kern-
Advanced Topics on Digital Products and 1 veranst., insbes. fur
Services (erstmals WiSe 2011/12) i Interessentenan |
6 ECTS : Master-Arbeit
ey S
Proseminar: | Praxisnahe
Corporate Development in High Tech Companies (SoSe) !  Vertiefungsveran-
(erstmals im SoSe 2012) 3 ECTS staltung
Projektkurs:
Projektkurs Digitale Wirtschaft (WiSe)
12 ECTS
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Weitere Informationen

* Termine und Unterlagen zu den Veranstaltungen unter
www.wim.bwl.Imu.de

* Nutzen Sie die Sprechstunden der Institutsmitarbeiter flr gezielte Fragen!

* Fragen zum WIM-Lehrprogramm an Christian Matt (matt@bwl.Imu.de)

Disclaimer

Wir haben alle Informationen in diesem Dokument sorgfaltig recherchiert und aufbereitet,
dennoch sind Anderungen und Irrtimer moglich. Ein Rechtsanspruch kann aus diesem
Dokument daher nicht abgeleitet werden. In Studien- und Prifungsfragen sind endgultig nur die
jeweils fur Sie geltenden Studien- und Prifungsordnungen der Fakultat flr Betriebswirtschaft

malfigebend bzw. flr Studierende anderer Fachgebiete die Studien- und Prifungsordnungen
der jeweiligen Fakultat.

Stand der Informationen: 17. Januar 2012



